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Abstract: Internet telah menjadi bagian penting bagi
pemilik bisnis untuk memasarkan produk atau jasa.
Penelitian ini bertujuan mengimplementasikan teknik
Search Engine Optimization (SEO) dengan metode
On Page dan off-page guna meningkatkan peringkat
situs web canopybandung.com di hasil pencarian
Google. SEO adalah serangkaian strategi yang
digunakan untuk meningkatkan visibilitas situs web
di mesin pencari, sehingga dapat menarik lebih
banyak pengunjung. Metode yang digunakan
meliputi optimasi On Page menggunakan Website
Auditor, seperti pengaturan kata kunci, meta tags, alt
text pada gambar, dan struktur URL, serta optimasi
off-page melalui pembuatan backlink berkualitas.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif
dengan studi kasus pada situs web
canopybandung.com. Data dikumpulkan melalui
observasi langsung terhadap performa situs web
sebelum dan sesudah penerapan teknik SEO. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa implementasi teknik
SEO yang tepat secara signifikan meningkatkan
peringkat situs web di hasil pencarian Google, yang
pada gilirannya meningkatkan jumlah pengunjung.
Kesimpulannya, strategi SEO On Page dan off-page
yang diterapkan secara sinergis dapat menjadi alat
efektif dalam meningkatkan visibilitas dan daya
saing sebuah situs web.
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PENDAHULUAN
Internet telah menjadi kebutuhan utama bagi banyak orang. Segala informasi yang

dibutuhkan dapat diakses melalui internet. Untuk mendapatkan informasi dari internet, orang
menggunakan mesin pencari, alat yang memungkinkan mereka untuk mencari dan menemukan
informasi yang diinginkan. Ada beberapa mesin pencari yang sering digunakan untuk tujuan yang
di inginkan. Salah satu alat pencarian yang sangat efisien dan umum digunakan di era saat ini
adalah Google. (Abdillah, Marcos, & Riyanto, 2020).
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Gambar 1. Statistik Pengguna Google di Indonesia Juni 2023
(Sumber: databoks.katadata.co.id)

Berdasarakan Gambar 1 dapat disimpulkan Google adalah mesin pencarian peringkat
pertama yang banyak diakses oleh banyak pengguna internet sebesar 96,78% yang diikuti oleh
user Bing sebesar 1,65% dan Yahoo sebesar 0,61%. Sehingga dapat dilihat berapa banyak
pengguna yang mengunjungi Google dan ini merupakan peluang besar untuk para pelaku bisnis
yang memasarkannya menggunakan media digital. Google telah menjadi populer di kalangan
pengguna yang mencari beragam informasi, termasuk yang berkaitan dengan pemasaran.
Pengetahuan tentang pemasaran sangatlah krusial dalam menjalin hubungan yang baik antara
penjual dan konsumen. Melalui pencarian kata kunci terkait pemasaran di mesin pencari,
informasi yang ditemukan dapat menjadi sumber daya yang bernilai dalam strategi pemasaran
online (Abdilah, Mufiddin, & Zaman, 2022).

Pemasaran online, juga dikenal sebagai pemasaran digital, memanfaatkan teknologi modern
untuk mempromosikan produk dan layanan melalui media sosial, situs web, atau platform online.
Pengoptimalan konten pemasaran membuat strategi pemasaran online lebih efektif dibandingkan
hanya mengandalkan iklan. Oleh karena itu, penting bagi pelaku usaha untuk mengoptimalkan
konten dan menggunakan platform online dalam pemasaran. Menurut Triawan & Majid (2023),
situs web adalah serangkaian halaman yang saling terkait untuk menampilkan informasi dalam
berbagai format. Namun, memiliki situs web saja tidak cukup; situs yang menduduki peringkat
teratas di mesin pencari memiliki peluang lebih besar untuk mendapatkan lalu lintas alami. Situs
web Canopybandung.com, yang telah online sejak 2014, fokus pada penjualan dan pemasangan
kanopi di Bandung dan memiliki domain authority yang tinggi. Untuk meningkatkan jumlah
pengunjung, perusahaan perlu mengadopsi strategi SEO agar situs web terindeks oleh mesin
pencari dan sesuai dengan kata kunci yang dicari pengguna. Meskipun situs web dirancang
dengan baik, jika tidak terindeks oleh mesin pencari, pengunjung akan terbatas. Menurut
Halilintar & Ariyus (2018), 62% pengguna internet tertarik pada halaman 1 dan 2 hasil pencarian
Google, sementara 38% sisanya membuka halaman setelahnya.
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Gambar 2. Peringkat Keyword SEO Canopybandung.com pada Semrush.com
Berdasarkan data dari Google Search Console tanggal 16 Mei 2024, situs web

Canopybandung.com memiliki masalah karena kata kunci "Jasa Pasang Kanopi Bandung" berada
di peringkat 28, jauh dari halaman pertama atau kedua hasil pencarian Google. Hal ini
menyulitkan situs web untuk menarik pengunjung dan dapat berdampak negatif pada penjualan
jasa kanopi. Kompetitor seperti rezacanopy.com dan putracanopy.com memiliki peringkat lebih
baik, yang memberi mereka keunggulan dalam menarik lebih banyak pengunjung. Untuk
mengatasi masalah ini, diperlukan optimasi SEO yang lebih efektif.

Penelitian sebelumnya oleh Azim (2019) menunjukkan bahwa optimasi SEO terbagi
menjadi dua metode: On Page dan Off-Page. SEO On Page menggunakan melibatkan optimasi
internal situs web, seperti penggunaan kata kunci, struktur URL, dan meta tag. Metode ini
sebelumnya menggunakan tools konvensional seperti Yoast, tetapi pada saat ini dapat
menggunakan Website Auditor dari SEO Powersuite untuk analisis yang lebih komprehensif. Di
sisi lain, SEO Off-Page berfokus pada faktor eksternal, seperti membangun backlink berkualitas
untuk meningkatkan lalu lintas situs web. Penelitian ini bertujuan menganalisis dan menerapkan
metode On Page dan Off-Page untuk meningkatkan peringkat kata kunci situs web
Canopybandung.com, sehingga dapat bersaing dengan kompetitor dan meningkatkan visibilitas
serta penjualan.

LANDASAN TEORI
Pemasaran digital, atau sering disebut sebagai digital marketing, merupakan konsep yang

mencakup semua kegiatan pemasaran yang dilakukan secara online atau melalui platform digital
dengan tujuan mempromosikan, mengiklankan, dan memasarkan produk, layanan, atau merek
tertentu. Dalam prakteknya, pemasaran digital melibatkan pemanfaatan berbagai platform dan
teknologi digital untuk mencapai target audiens dan meningkatkan interaksi dengan mereka.
Lebih dari sekadar mengalirkan informasi dari perusahaan kepada konsumen, pemasaran digital
juga melibatkan interaksi aktif dan terlibat dari kedua belah pihak. Ini mencakup sejumlah
saluran dan strategi, mulai dari situs web perusahaan, media sosial, email, iklan daring, hingga
penggunaan tools analisis dan pengukuran kinerja untuk mendukung upaya pemasaran.
(Solikhatin, dkk. 2024). Menurut Rauf (2021) pada Asosiasi Digital Marketing Indonesia ada
sepuluh jenis digital marketing yaitu Content Marketing, Search Engine Optimization (SEO),
Search Engine Marketing (SEM), Social Media Marketing (SMM), Pay-Per-Click Advertising,
Affiliate Marketing, Email Marketing, Instant Messaging Marketing, Radio Advertising, dan
Televiosin Advertising.
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Menurut Ani Oktarini Sari. dkk. (2019) situs web adalah kumpulan halaman digital yang
memuat informasi dalam berbagai format, seperti teks, animasi, gambar, suara, dan video.
Informasi ini dapat diakses oleh siapa saja yang terhubung dengan internet. Terdapat tiga kategori
utama situs web:
1. Situs web statis: memiliki halaman yang tidak berubah dan perlu diedit secara manual melalui
kode. Contohnya adalah situs web brosur atau portofolio.
2. Situs web dinamis: dirancang untuk diperbarui secara berkala. Biasanya memiliki halaman
backend untuk memudahkan pengelolaan konten, seperti situs web berita atau portal.
3. Situs web interaktif: memungkinkan interaksi antar pengguna, seperti forum diskusi atau blog.
Moderator biasanya berperan untuk mengatur alur diskusi.

Salah satu jenis dari situs web adalah WordPress, WordPress adalah sistem manajemen
konten atau dalam bahasa inggris adalah Content Management System (CMS) open-source yang
telah menjadi tulang punggung dari jutaan situs web di seluruh dunia. Awalnya dikembangkan
sebagai platform blogging oleh Matt Mullenweg dan Mike Little pada tahun 2003, WordPress
telah berkembang menjadi solusi all-in-one untuk berbagai jenis situs web, mulai dari blog
pribadi hingga situs e-commerce berskala besar (Leary, 2018). Selain itu, WordPress
dioptimalkan untuk mesin pencari (SEO-friendly), yang membantu situs mendapatkan peringkat
lebih tinggi di hasil pencarian Google. Faktor-faktor ini, dikombinasikan dengan fakta bahwa
WordPress itu sendiri gratis dan open-source, telah membuatnya menjadi pilihan populer untuk
individu, bisnis kecil, dan bahkan perusahaan Fortune 500 (Pollock, 2013).

Menurut Google (2024) Search Engine Optimization adalah proses untuk membuat
website menjadi lebih baik untuk search engine dan tentang mengambil langkah berikutnya dan
berupaya meningkatkan kehadiran situs di Penelusuran. Sedangkan menurut Hernawati (2019)
SEO merujuk pada upaya untuk mengoptimalkan sebuah situs web agar muncul di halaman
utama atau paling atas pada hasil pencarian mesin telusur ketika seseorang mengetikkan kata
kunci tertentu dalam kotak pencarian mesin telusur. Prosesnya melibatkan penggunaan mesin
telusur seperti Google, Yahoo, atau MSN, di mana pengguna memasukkan kata kunci dalam
mesin pencarian dan kemudian melihat daftar halaman web yang memuat situs-situs yang relevan
dengan kata kunci tersebut. Kegiatan SEO dilakukan oleh webmaster atau pemilik situs web
maupun blog, baik dari segi konten internal situs (isi situs web atau blog) maupun dari segi
eksternal (backlink), untuk meningkatkan kemungkinan situs mereka muncul di halaman utama
sesuai dengan kata kunci yang ditargetkan.

Menurut Link Assistant (2024) Website Auditor adalah sebuah perangkat lunak yang kuat
untuk melakukan audit SEO On-Page secara mendalam. Dengan menggunakan perangkat lunak
ini, pengguna dapat melakukan analisis terperinci terhadap setiap halaman di situs web mereka
untuk mengidentifikasi berbagai faktor yang memengaruhi kinerja SEO. Website Auditor
menyediakan laporan audit yang komprehensif dan mudah dimengerti, yang memungkinkan
pengguna untuk memahami dengan jelas kondisi SEO On-Page situs web mereka dan mengambil
langkah-langkah perbaikan yang diperlukan. Dengan bantuan Website Auditor, para profesional
pemasaran online dan praktisi SEO dapat meningkatkan kualitas dan kinerja situs web mereka
dalam hasil pencarian, sehingga memperoleh lebih banyak trafik organik dan meningkatkan
visibilitas online mereka secara keseluruhan. (Assistant, 2024).

Menurut Antonius dan Suteja (2021), SEO dianggap berhasil jika memenuhi beberapa
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kriteria: pertama, situs web harus menduduki peringkat teratas di halaman hasil pencarian (SERP),
karena 62% pengguna internet hanya fokus pada 10 hingga 20 situs pertama, sementara 38%
lainnya melihat situs di halaman berikutnya; kedua, adanya peningkatan jumlah pengunjung situs
web, yang lebih mungkin terjadi jika situs berada di peringkat atas SERP; ketiga, pagerank yang
tinggi, karena pagerank adalah faktor penting yang digunakan Google untuk mengurutkan situs
web berdasarkan algoritmanya. Dapat disimpulkan bahwa peringkat yang tinggi, peningkatan lalu
lintas, dan pagerank yang baik adalah indikator kesuksesan SEO.
METODE PENELITIAN (Times New Roman, size 12)

Menurut Sugiyono (2019) objek penelitian adalah karakteristik, atribut, atau nilai yang
dimiliki seseorang, objek, atau aktivitas yang memiliki variasi tertentu yang telah dipilih oleh
peneliti untuk dipelajari dan dianalisis, dan setelah itu, peneliti membuat kesimpulan tentang
hasil penelitian. Objek dalam penelitian ini adalah penerapan teknik Search Engine Optimization
(SEO) untuk membangun peringkat pada Search Engine Google (SEO). Adapun subjek yang
diteliti pada penelitian ini yaitu situs web Canopybandung.com. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kualitatif studi kasus. Menurut Moleong (2013) metodologi kualitatif adalah metode
penelitian yang menghasilkan data deskriptif dari perilaku dan kata-kata tertulis atau lisan
individu.

Rancangan analisis data yang digunakan sebagai berikut :

Gambar 3. Rancangan Analisis
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Menurut Abdillah, Marcos, & Riyanto (2020), penelitian ini mengikuti langkah-langkah
berikut: pertama, identifikasi masalah pada situs web Canopybandung.com terkait kurangnya
promosi yang menyebabkan peringkat rendah di mesin pencari. Kedua, pengumpulan data
dilakukan melalui studi pustaka, observasi, wawancara, dan dokumentasi, yang kemudian
direduksi, disajikan, dan disimpulkan. Ketiga, situs web dikembangkan menggunakan CMS
WordPress. Keempat, dilakukan pre-test SERP untuk membandingkan posisi situs sebelum dan
sesudah optimasi. Kelima, riset kata kunci dilakukan untuk menentukan kata kunci yang relevan.
Keenam, SEO diterapkan melalui metode on-page dan off-page. Ketujuh, dilakukan testing untuk
menilai perubahan peringkat setelah optimasi. Terakhir, penelitian ini diakhiri dengan penarikan
kesimpulan dari seluruh proses yang telah dilakukan.

HASIL DAN PEMBAHASAN
1. Pre-Test
Pre-test ini dilaksanakan pada tanggal 16 Mei dengan fokus pada kata kunci "Jasa Pasang

Kanopi Bandung" di Google Search Console. Data yang dikumpulkan mencakup informasi
tentang peringkat rata-rata situs web untuk kata kunci tersebut, serta metrik lain yang relevan
dengan performa pencarian organik. Informasi ini akan memberikan gambaran awal tentang
bagaimana situs web tersebut muncul di hasil pencarian Google sebelum strategi SEO
diimplementasikan.
Hasil dari pre-test ini sangat penting karena akan menjadi acuan untuk mengukur efektivitas dari
strategi SEO yang akan diterapkan. Dengan memiliki data awal yang komprehensif, peneliti
dapat melakukan analisis yang lebih mendalam terhadap dampak dari upaya SEO yang dilakukan,
sehingga dapat mengambil keputusan yang lebih tepat dalam mengoptimalkan situs web untuk
mencapai hasil yang diinginkan.

Gambar 4. Posisi Situs Web
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Gambar 5. Skor Website Auditor

2. Implementasi SEO
a. On-Page
Pada proses implementasi Search Engine Optimization (SEO) On-Page yang diterapkan pada
Canopybandung.com, terdapat beberapa tahapan dalam optimisasi. Proses ini dilakukan saat
membuat halaman atau artikel yang akan dioptimalkan. Sebelum dilakukan Optimasi SEO On-
Page, perlu dilakukan penelitian kata kunci. Pencarian kata kunci ini dilakukan melalui beberapa
tools, salah satunya adalah Google Search Console, untuk melihat kata kunci apa saja yang masih
berada pada halaman belakang mesin pencari. Berikut adalah rencana implementasi yang akan
diterapkan pada situs web Canopybandung.com dengan kata kuncu “Jasa Pasang Kanopi
Bandung”, yang disajikan dalam tabel berikut:

Tabel 1 Instrumen Search Engine Optimization
No Nama Kegiatan Hasil Ukuran
1. Optimasi Title Tags

Halaman
Judul yang mengandung kata kunci

2. Optimasi Headings
Halaman

Judul pada situs web yang memiliki kata kunci

3. Optimasi Meta
Description

Deskripsi yang memberikan ringkasan seluruh halaman situs web
yang memiliki kata kunci.

4. Optimasi Huruf yang
ditebalkan (bold) dan
dimiringkan (Italic)

Optimasi penggunaan huruf yang ditebalkan (bold) dan
dimiringkan (italic) pada konten situs web memiliki peranan
penting dalam meningkatkan keterbacaan, penekanan informasi,
dan pengalaman pengguna

5. Optimasi URL
Structure dan Slug

Link yang ada paga bagian domain dan Slug bagian dari URL
yang merujuk langsung pada halaman tertentu dalam situs web

6. Optimasi Alt Text
untuk gambar

Ukuran yang kecil untuk gambar agar situs web ringan dan
terdapat kata kunci pada alt text.

7. Optimasi Internal Links
atau Anchor Text

Link yang terdapat pada kata kata dalam situs web

8. Optimasi Site Speed Kecepatan dalam mengakses situs web
9. TF-IDF (Website

Auditor)
Mengukur kata yang penting
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1. Optimasi Title Tags Halaman
Pada title tag situs web canopybandung.com diterapkan melalui Yoast atau plugin SEO
lainnya. Situs web canopybandung.com dibangun menggunakan CMS WordPress,
sehingga proses penerapan Title Tags dapat dilakukan dengan mudah. Proses penerapan
Title Tags dapat dilihat pada gambar berikut:

Gambar 6. Optimasi Title Tags Yoast
Dalam tools Website Auditor, optimasi title tag juga dilakukan untuk memastikan bahwa
judul halaman sudah memenuhi standar SEO yang baik. Optimasi ini mencakup
penggunaan kata kunci dalam judul, panjang judul yang sesuai, dan tidak adanya tag
<title> ganda. Hal ini dapat dilihat pada gambar berikut:

Gambar 7. Optimasi Website Auditor
Dengan penerapan yang tepat, title tag yang dioptimalkan akan memberikan dampak
positif pada peringkat situs web, meningkatkan traffic organik, dan pada akhirnya,
mendukung tujuan bisnis dalam meningkatkan penjualan jasa kanopi.

2. OptimasiMeta Description
Meta description adalah deskripsi singkat yang muncul di hasil pencarian Google,
dirancang untuk mencerminkan konten halaman dan harus mengandung kata kunci
relevan. Pada situs web canopybandung.com, kata kunci "Jasa Pasang Kanopi" digunakan
dalam meta description.

Gambar 8. Optimasi Meta Description
Website Auditor digunakan untuk memastikan deskripsi ini memenuhi standar SEO,
termasuk keberadaan kata kunci, panjang deskripsi, dan menghindari duplikasi. Optimasi
ini bertujuan meningkatkan visibilitas dan daya tarik halaman web, sehingga diharapkan
dapat meningkatkan jumlah klik dan kunjungan ke situs web, serta berperan penting
dalam strategi SEO On-Page.

Gambar 9. Meta Description dari Website Audtior
3. Optimasi Headings Halaman\
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Heading halaman melibatkan penggunaan elemen H1, H2, H3, dan seterusnya. Dalam
kasus situs web canopybandung.com, kata kunci yang digunakan untuk optimasi ini
adalah "Jasa Pasang Kanopi". Penerapan heading yang tepat dapat dilihat pada gambar
berikut:

Gambar 10. Optimasi Heading 1,2, dan 3.
Heading H1 digunakan untuk judul utama halaman, yang seharusnya unik dan
mengandung kata kunci utama. Heading H2 digunakan untuk sub-judul atau bagian utama
lainnya dari konten yang juga mengandung kata kunci relevan. Demikian pula, heading
H3 dan seterusnya digunakan untuk sub-bagian yang lebih spesifik.
Berikut adalah hasil pengecekan optimasi heading menggunakan Website Auditor:

Gambar 11 Optimasi Heading Websitue Auditor
Website Auditor membantu dalam memastikan bahwa semua heading di halaman situs
web telah dioptimalkan dengan benar. Alat ini memeriksa apakah setiap heading
mengandung kata kunci yang relevan, apakah urutan heading (H1, H2, H3, dst.) sesuai
dengan struktur konten, dan apakah tidak ada heading yang terlewatkan atau tidak relevan.

4. Optimasi Huruf yang ditebalkan (bold) dan dimiringkan (Italic).
salah satu teknik yang dapat meningkatkan keterbacaan dan penekanan pada konten
halaman web. Teknik ini membantu dalam menyoroti kata kunci penting sehingga lebih
mudah dikenali oleh mesin pencari dan pengguna. Berikut adalah beberapa langkah dalam
penerapan optimasi ini:

Gambar 12 Optimasi Bold dan Italic
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Ketika mesin pencari seperti Google memindai halaman, mereka cenderung memberikan
bobot lebih pada teks yang diformat dengan cara ini, sehingga membantu meningkatkan
peringkat SEO dari halaman tersebut. Selain itu, penggunaan format-format ini juga bisa
membuat konten lebih mudah dipahami oleh pembaca, karena mereka menonjolkan
informasi penting dan memudahkan navigasi dalam teks.

Gambar 13 Optimasi Bold Dan Italic Pada Website Auditor
5. Optimasi URL Structure dan Slug

URL merupakan bagian yang merujuk kepada inti dari sebuah situs web dimana sebuah
situs web pasti memiliki URL, URL ini lebih baik mengandung kata kunci yang relevan
agar dapat mudah terbaca oleh Google saat crawling halaman yang dapat di urutkan
kehalaman pertama.

Gambar 14. Optimasi URL Structure pada WordPress
Untuk membuat URL lebih SEO-friendly, sebaiknya pilih opsi "Post name" pada
pengaturan permalink.

6. Optimasi Alt Text untuk gambar
Memasukkan kata kunci pada Alt Text juga sangat penting untuk meningkatkan SEO.
Dalam kasus situs web canopybandung.com, kata kunci yang digunakan adalah "Jasa
Pasang Kanopi Bandung". Contoh penerapan Alt Text dapat dilihat pada gambar berikut:

Gambar 15 Optimasi Alt Text Pada Wordpress
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Gambar 16 Optimasi Alt Text pada Wordpress

7. Optimasi Internal Links atau Anchor Text
Internal link merupakan penyisipan link di dalam website agar struktur URL pada situs
web dapat dengan mudah terdeteksi oleh Google. Internal link adalah pengaturan yang
menghubungkan satu halaman dengan halaman lain di dalam situs web yang sama.

Gambar 17. Optimasi Internal Link

Gambar 20. Optimasi Internal Link pada Website Auditor
8. Optimasi Site Speed

Optimasi kecepatan situs web sangat penting untuk memberikan pengalaman pengguna
yang lebih baik dan meningkatkan peringkat di mesin pencari. Pengguna umumnya lebih
menyukai situs web yang memuat halaman dengan cepat. Untuk mencapai hal ini,
optimasi kecepatan situs web tidak dilakukan melalui Yoast, tetapi melalui WordPress
dengan menginstal plugin seperti LiteSpeed Cache.

Gambar 18. Optimasi Site Speed
Optimasi kecepatan situs web melalui LiteSpeed Cache sangat efektif untuk
meningkatkan pengalaman pengguna dan membantu situs web mendapatkan peringkat
lebih baik di mesin pencari. Pastikan untuk secara berkala memeriksa dan memperbarui
pengaturan agar tetap optimal sesuai dengan perkembangan teknologi dan kebutuhan situs
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web.
9. TF-IDF (Website Auditor)

merupakan satu fitur yang ada pada website auditor, dimana itu dapat melihat situs web
kita memiliki kata apa saja yang kurang ataupun lebih, dilihat dari kompetitor dari google
dan kita dapat meningkatkan rangking dengan memperbaiki TF-IDF pada tools Website
Auditor. Mengoptmasian ini dapat membantu agar mengetahui apa saya yang tidak
terdapat pada situs web dan apat diperbaiki agar dapat mudah naik pada halaman awal
google. Setelah diperbaiki apa yang kurang dan lebih, dapat dilihat pada skor website
auditor apakah sudah maksimal atau belum, jika sudah bisa dicek berkala karena SEO
bersifat dinamis.

Gambar 19. Optimasi TF-IDF Website Auditor
b. Off – Page
Backlink adalah elemen penting dalam strategi SEO off-page yang berperan besar dalam
meningkatkan otoritas dan peringkat situs web di mesin pencari. Backlink berkualitas, terutama
dari situs dengan otoritas domain tinggi, dapat meningkatkan peringkat situs web seperti
canopybandung.com. Namun, mendapatkan backlink harus dilakukan secara bertahap untuk
menghindari penalti dari mesin pencari seperti Google. Salah satu cara efektif mendapatkan
backlink adalah melalui platform media sosial seperti Pinterest, di mana konten visual yang
menarik dapat diarahkan ke situs web, meningkatkan lalu lintas dan visibilitas.

Gambar 20. Backlink Canopybandung.com
website canopybandung.com menggunakan Pinterest untuk mendapatkan backlink. Pada
judulnya menyertakan deskripsi singkat dan jelas serta link menuju halaman situs web

https://canopybandung.com/
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canopybandung.com.
3. Testing

Setelah dilakukan optimasi, pengambilan data kembali dilakukan untuk mengetahui hasil
penerapan SEO pada website Canopybandung.com. Langkah ini bertujuan untuk mengukur
efektivitas teknik SEO yang telah diterapkan baik dengan metode On Page maupun Off Page.
Gambar 4.23 Hasil Implementasi SEO. Hasil dari implementasi SEO pada situs web
Canopybandung.com dengan jangka waktu mulai dari 16 Mei 2024 hingga 29 Juli 2024
menunjukkan bahwa situs web tersebut memiliki posisi rata-rata sebesar 21,3 pada mesin pencari
Google. Hal ini mengindikasikan bahwa meskipun strategi SEO yang diterapkan telah
memberikan dampak positif dalam meningkatkan visibilitas situs web, posisinya masih berada di
luar halaman pertama hasil pencarian Google, yang umumnya terdiri dari 10 peringkat teratas.

Gambar 21. Hasil Implementasi SEO
KESIMPULAN

Analisis terhadap situs web canopybandung.com menunjukkan adanya masalah pada
visibilitas kata kunci "jasa pasang kusen aluminium," yang tidak muncul di halaman pertama
Google. Hal ini mengurangi peluang situs untuk menarik pengunjung, mengingat mayoritas
pengguna internet hanya melihat halaman pertama dan kedua hasil pencarian. Untuk
meningkatkan peringkat situs, langkah optimasi SEO dilakukan, termasuk optimasi heading,
penambahan alt text, perbaikan struktur URL, dan peningkatan kecepatan situs menggunakan
tools seperti Website Auditor.

Selain itu, strategi SEO Off-Page diterapkan melalui pembangunan backlink berkualitas
dari platform seperti Pinterest. Pemantauan backlink dilakukan menggunakan Google Analytics
dan Google Search Console. Implementasi strategi SEO On-Page dan Off-Page ini berhasil
meningkatkan peringkat situs web canopybandung.com, dengan beberapa kata kunci utama
mencapai halaman pertama Google, sehingga meningkatkan visibilitas dan potensi trafik situs
web.Berisi deskripsi tentang kesimpulan hasil penelitian dalam bentuk refleksi teoritis dan
rekomendasi. Dalam bagian ini juga dimasukkan saran kepada peneliti selanjutnya.
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